Odznaka Planet Aware — kryteria i zasady

Marki kwalifikujg sie do odznaki Planet Aware, jesli spetniajg zestaw kryteridw zawarty we wszystkich 4 filarach.

KRYTERIA OBOWIAZKOWE: to wymagania podstawowe. Marki muszg spetni¢ WSZYSTKIE z nich, aby sie zakwalifikowag.

KRYTERIA DODATKOWE: to praktyki wykazujgce wyzszy poziom zaangazowania marki. Marki muszg spetni¢ CZE.SC kryteridw, aby sie zakwalifikowag.

1. FORMULA | ZROWNOWAZONE POZYSKIWANIE SKLADNIKOW

KRYTERIA OBOWIAZKOWE

KRYTERIA DODATKOWE

Marki musza spetni¢é WSZYSTKIE z obowigzkowych kryteriow we wszystkich ponizszych podtematach

Wszystkie Ujawnienie petnej listy sktadnikdw formuty i nieumieszczanie w niej celowo dodatkowych
mikroplastikow i mikrogranulek (mniejszych niz 5 mm), a takze wybranych sktadnikéw wptywalacych
szkodliwie na srodowisko (silikony cykliczne, ftalany, chemiczne filtry UV...).

Ograniczenie wptywu
formuty i jej sktadnikéw na

srodowisko

Produkty, w ktérych uzyto olej palmowy 100% oleju palmowego i oleju z ziaren palmowych posiada certyfikacje Okragtego stotu na rzecz
zrbwnowazonej produkcji oleju palmowego, obowigzkowy poziom segregowany (RSPO segregated)

Produkty, w ktérych uzyto olej palmowy Co najmniej 30% pochodnych oleju palmowego i oleju z ziaren palmowych jest certyfikowanych przez

Spos6b pozyskiwania RSPO, obowigzkowy poziom certyfikacji - RSPO mass balanced

sktadnikéw
Produkty, w ktérych uzyto mike Udokumentowane zrddto wykorzystywanej miki - mika pochodzi tylko od zweryfikowanych dostawcéw
pod wzgledem przestrzegania praw socjalnych i Srodowiskowych

Produkty, w ktérych uzyto mike Marka lub jej dostawccy sg cztonkami inicjatywy Responsible MICA Initiative.

Wszystkie Gotowe produkty marki nie sg testowane przez marke na zwierzetach w zadnym kraku na Swiecie
(zgodnie z wymogami regulacyjnymi UE).

Wszystkie Wszelkie skfadniki pochodzenia roslinnego lub zwierzecego nie sg pozyskiwane od chronionych

Uwzglenienie gatunkow uregulowanych w Konwencji o miedzynarodowym handlu dzikimi zwierzetami i roslinami
bior6znorodnosci i gatunkéw zagrozonych wyginieciem (CITES). Dodatkowo marka przestrzega protokotu z Nagoi
dobrobytu zwierzat dotyczgcego ochrony tradycyjnych zasobéw genetycznych.

Marki muszg spetni¢ co najmniej 2 z nastepujgcych dodatkowych kryteriéw. Marki posiadajgce ponad 50%
SKU do sptukiwania muszg spetni¢ 2 kryteria dla produktéw do sptukiwania. Wszystkie inne marki moga
spetni¢ dowolne 2 dodatkowe kryteria.

Wszystkie Dla 40% portfolio sktadnikbw wedtug masy (z wytgczeniem wody): przeprowadzono oceng w celu
okreslenia wptywu srodowiskowego z uzyciem uznawanych metodologii (LCA, ISO 14040, PEF) i
wielu kryteribw wptywu (klimat, gleba, bioréznorodnos¢, woda).

Wszystkie 30% sktadnikow wedtug masy najpowszechniejszych rodzin sktadnikbw wykorzystywanych w
produktach kosmetycznych pochodzi z dostepnych, zrbwnowazonych alternatyw: np : 1 alkohol
pozyskiwany z odpadow roslinnych lub wodorostow , 2 silikony pozyskiwane ze zrodel roslinnych , 3
olejki naturalne i ich pochodne pozyskiwane z innych zrodel niz olej palmowy lub kokosowy , mineraty
pochodzace z upcyklingu.

Ograniczenie wptywu . : E— : : - — .
formuty i jej sktadnikéw na Wszystkie Stosuje co najmniej 6 z 12 zasad zielonej chemii w formutach (wystarczy na poziomie marki).

srodowisko

Produkty do sptukiwania 80% wszystkich sprzedawanych produktéw do sptukiwania (wedtug wynikow sprzedazy) jest
tworzonych z uzyciem biodegradowalnych i nieekotoksycznych sktadnikow wedlug norm OECD 301B,
ASTM D5864 or ISO 14593 standard.

Produkty do sptukiwania Marka opracowata i sprzedaje w Sephora co najmniej jeden produkt nie do sptukiwania jako
alternatywe dla produktdw, ktore tradycyjnie sg uzywane w formule do sptukiwania. Alterantywy te
stanowig 30% lub wiecej catkowitej rocznej sprzedazy marki.

Produkty do sptukiwania Marka opracowata i sprzedaje w Sephora co najmniej jedng formute niewykorzystujacg wody jako
alternatywe dla produktéw, ktore wykorzystujg wode.

Wszystkie Marka wskazata gtéwne sktadniki, ktére majg certyfikat potwierdzajgcy ich zrébwnowazone
pochodzenie (COSMOS, EU standard or other organic certification, UEBT, Fair Trade..)

Wszystkie Marka przeprowadzita ocene ryzyka towarowego w celu okreslenia najbardziej wrazliwych towarow/
faricuchéw dostaw.

Sposo6b pozyskiwania

sktadnikéw Produkty, w ktérych uzyto sktadnikbw  Marka opracowata polityke zapewniajaca, ze 100% sktadnikbw pochodzenia naturalnego nie
pochodzenia naturalnego, pochodzace powoduje wylesiania (np. Olej Palmowy i pochodne, kakao, soja, wiskoza)
z las6w

Wszystkie Marka weryfikuje kraj pochodzenia 70% catkowitej masy sktadnikow wykorzystywanych we wszystkich
formutach

2. OPAKOWANIA

KRYTERIA OBOWIAZKOWE

KRYTERIA DODATKOWE

KRYTERIA OBOWIAZKOWE

KRYTERIA DODATKOWE

KRYTERIA OBOWIAZKOWE

KRYTERIA DODATKOWE

Marki muszg spetni¢ WSZYSTKIE sposrod obowigzkowych kryteriow we wszystkich ponizszych podtematach

Podtemat Produkty objete kryterium Kryteria

Produkty wprowadzone przed 2024 Marka okreslita wewnetrzne cele dotyczace ograniczenia na poziomie marki w catym portfolio
(lub datg dotagczenia do programu) na podstawie SKU i/lub wolumenu sprzedazy. Moze to obejmowaé zdefiniowane dziatania

na rzecz ograniczenia opakowania (np. kompresja formuty, lekkie opakowania,

wybor materiatdw opakowaniowych, optymalizacja rozmiaru itp.)

Produkty wprowadzone 100% SKU: zadnych artykutdbw jednorazowego uzytku w produktach do sprzedazy, albo marketing
z poczatkiem 2024 produktéw nie do sprzedazy i pomoc PR (z wytgczeniem probek)
(lub datg dotaczenia do programu)

Ograniczenie opakowania _ , . : .
W 90% SKU pojedynczych produktoéw: wyeliminowano wszystkie zbedne materiaty

(folie, pudelka i nakladki z tworzyw sztucznych, broszury o produkcie, celofany...).
Jesli uzywane jest opakowanie w formie pudelka, jego rozmiar musi zosta¢ zminimalizowany,
pusta przesten nie przekracza 20% objetosci.

Marka uwzglednia najlepsze praktyki w zakresie rozwoju dla zestawéw podarunkowych i innych
zestawOw z Sephora Sustainability Kit Guide : pudelko w zestawie jest w pelni zdatne do recyclingu,
bez elementow z tworzyw sztucznych i jego rozmiar jest zoptymizowany).

Produkty wprowadzone przed 2024 min 50% opakowania produktu nadaje si¢ do recyklingu, ponownego napetnienia i/lub kompostowania
(25% dla marek makijazowych).

Celem dla 100% SKU marki jest osiggniecie 100% cyrkulacji i marka ma konkretny plan by ten cel
osiagna¢ do 2030 (opakowania produktow nadajgce sie do recyklingu, ponownego napetnienia
lub kompostowania).

Produkty wprowadzone 75% opakowania produktu zaprojektowano z my$lg o cyrkulacji, tj. nadaje sie do recyklingu,

Napedzanie modeli z poczatkiem 2024 ponownego napetnienia/uzycia i/lub kompostowania (50% dla marek makijazowych)
cyrkulacyjnych

Plastikowe czesci opakowania wykorzystujg co najmniej 30% PCR lub uzywaja biomateriatu
pozyskiwanego w zrbwnowazony sposob i nadajacego sie do recyklingu (2./3. pokolenie)

100% kartonu jest wytwarzane albo z kartonu z recyklingu, albo od stron trzecich z laséw
zarzadzanych w sposéb zrobwnowazony (certyfikat FSC lub PEFC)

Wszystkie 100% wykorzystywanych farb drukarskich jest pochodzenia roslinnego, wodnego lub UV
(bez ropy naftowej i bez VOC).

Marka nie stosuje materiatéw, ktore sg toksyczne dla ekosystemdw w projektowaniu opakowan

Materiaty opakowaniowe

Marki musza spetnié co najmniej 4 z nastepujgcych dodatkowych kryteriow dla wszystkich produktow,
obejmujace co najmniej dwa rézne ponizsze podtematy (z wytqczeniem prébek i zestawédw/rozmiaréw promocyijnych,
o ile zostaty okreslone)

Ograniczenie opakowania Wszystkie 100% SKU: Brak dodatkowego opakowania

Wszystkie produkty wprowadzone przed 75% opakowania produktu zaprojektowano z myslg o cyrkulaciji, tj. nadaje sie do recyklingu,
2024 ponownego napetnienia i/lub kompostowania (50% dla marek makijazowych)

Wszystkie produkty wprowadzone z 100% opakowania produktu zaprojektowano z myslg o cyrkulaciji, tj. nadaje sie do recyklingu,

Napedzanl deli poczatkiem 2024 ponownego napetnienia i/lub kompostowania (75% dla marek makijazowych)
apedzanie modeli

cyrkulacyjnych

Wszystkie Marka okreslita polityke lub plan dziatania w celu eliminacji materiatdw nienadajacych sie do
recyklingu w projektach opakowan do 2030 r., takich jak tworzywa sztuczne ABS, magnesy, elementy
cermiczne , itp.

Wszystkie Wszelkie opakowania pierwotne (i wtorne, jesli jest wykorzystywane) wykorzystuja co najmniej 30%
materiatu z recyklingu odpaddéw pokonsumenckich (PCR) lub materiatu z upcyklingu

Wykorzystywanie bardziej

zréwnow_aitranych Opakowania aluminiowe sg wytwarzane co najmniej w 50% z materiatu z recyklingu odpadow
materiatow: pokonsumenckich (PCR)

Dalsza maksymalizacja
zawartosci pochodzacej z
recyklingu we wszystkich

materiatach
opakowaniowych

Opakowania plastikowe sg wytwarzane co najmniej w 50% z materiatu z recyklingu odpadéw
pokonsumenckich (PCR) lub innego biomateriatu pozyskiwanego w zrobwnowazony sposob (2./3.
pokolenie)

Opakowania szklane sg wytwarzane co najmniej w 20% z materiatu z recyklingu odpadow
pokonsumenckich (PCR)

Wszystkie Opakowania w catosci bez plastiku, na przyktad zastgpione sprawdzonymi alternatywami o mniejszym
wptywie (na przyktad aluminium lub szktem produkowanymi przy niskim zuzyciu energii, karton)

Wykorzystywanie bardziej
zrownowazonych
materiatéw
opakowaniowych:

Eliminacja plastiku

Probki Marka uwzglednia najlepsze praktyki w zakresie zrbwnowazonego rozwoju w strategii dotyczgcej
probek takie jak np. brak opakowania wtérnego, materiaty z recyclingu, strategia ograniczania
dystrybucji probek.

Inne rodzaje opakowan:

Ograniczenie zbednego
materiatu i masy
opakowania,
wykorzystywanie
materiatow
zrownowazonych,
napedzanie innowacji

3. ZOBOWIAZANIA | PRAKTYKI KORPORACYJNE

Marki musza spetni¢ WSZYSTKIE obowigzkowych kryteriow we wszystkich ponizszych podtematach
Produkty/marki objete kryterium Kryteria

Podtemat

Wszystkie Wyliczono emisje w zakresie 12

Wszystkie marki dziatajgce w ramach Wyliczono emisje w zakresie 3
duzych spoétek dominujgcych

Pomiar i ograniczenie yrIn )
obejmujacych wiele marek

sladu weglowego

Ocena i ograniczenie
wptywu firmy na
S CLREL BTN BERTEN Wszystkie marki dziatajace w ramach Firma wyznaczyta cele dotyczace redukcji $ladu weglowego dla co najmniej zakresow 1i 2
SEPAMAILELBRTBAYTITESN duzych spotek dominujacych (z planowang datg dla zakresu 3), zweryfikowane przez strone trzecia.

CEIABTLERZLUITEE BT obejmujacych wiele marek
I ujawnienie postepow

Wszystkie marki dziatajgce w ramach Firma posiada strategie zrownowazonego pozyskiwania: zdefiniowata poziom ryzyka dla kazdej grupy
duzych spétek dominujgcych dostawcéw, okeslila swoje wymogi i srawdza czy jej dostawcy te wymogi spetniajg.
obejmujacych wiele marek

Strategia pozyskiwania SRS -
gia pozy Marki dziatajgce w ramach spotek Firma monitoruje 10 najwiekszych (wedtug wydatkow) dostawcéw z Poziomu 1,

dominujacych obejmujacych wiele aby zapewni¢ przestrzeganie polityk zrownowazonego pozyskiwania marki.
marek, w ktérych pozyskiwanie jest
zarzadzane na poziomie firmy

Marki musza spetni¢ co najmniej 4 z nastepujgcych dodatkowych kryteridow, w tym co najmniej 2 z dwéch
ponizszych podtematoéw ,,Ocena i ograniczenie wptywu srodowiskowego”

Podtemat Produkty/marki objete kryterium Kryteria

Wyznaczono cele SBTi ( wedlug metody Sience Based Targets Initative) dla zakreséw 1-3 w kroétkiej
perspektywie

Wszystkie

Duze marki Ujawniono dane w ramach Carbon Disclosure Project (CDP) i otrzymano rating co najmniej A-

Pomiar i wyznaczenie  [T7RvamRTRIS Zgodnie z wymaganiami prawa europejskiego, opracowano zobowigzanie/polityke przeciwko

celow: wylesianiu : zakup stadnikow pochodzacych z lasu, takich jak drzewo, papier, olej palmowy

: . . lub kokosowy, wiskoza, jest pozyskiwany z weryfikowanych zrodet.
Ocena i ograniczenie

wptywu firmy na

srodowisko/stymulowanie
pozytywnego wplywu —

pomiar, wyznaczenie celow
i ujawnienie postepow

Wszystkie Przeprowadzono oceneg ryzyka wptywu marki na nature/bior6znorodno$c
(w tym zmiany klimatyczne, ale takze glebe, wode, ekosystemy)
w celu okreslenia kluczowych obszarow, ktérymi nalezy sie zajgc

Wszystkie Marka dysponuje konkrtnym planem dziatania na najblizsze 3 lata w celu ograniczenia wptywu i/lub
generowania pozytywnego wptywu wykraczajgcego poza slad weglowy (zuzycie i zanieczyszczenie
wody, uzytkowanie i zmiana gruntéw itp.)

Wszystkie Uzyskano zewnetrzng certyfikacje dotyczgcg Sladu weglowego i jego ograniczania
(np. dziatania i wysytka posiadajgce neutralny status pod wzgledem emisji wegla)
Wszystkie Podjeto dziatania w zakresie redukcji konsumcji energii i marka mierzy ich efektywnosc¢/

Wszystkie Biura firmy oraz operacje posiadanych na wtasno$¢ i wynajmowanych nieruchomosci zasilane
sg w 100% z energii odnawialne;j

Wszystkie Firma uczestniczy we wspdlnej inicjatywie stymulujgcej istotny wptyw w tematyce dekarbonizaciji
(np. RE100)
Wdrozenie w celu wywarcia JYETPREITN Firma produkuje 50%+ SKU lokalnie
pozytywnego wplywu:
Wszystkie Firma podjeta dziatania na rzecz ochrony bior6znorodnosci i/lub rekonstrukciji i regeneracji gruntow
Ocena i ograniczenie wykorzystywanych w faricuchu wartosci na duzg skale. Marka jest w stanie przedstawic dowody
wptywu firmy na konkretnych inwestycji w tym kierunku.
srodowisko/stymulowanie
pozytywnego wplywu —
wdroZenie dziatan i Wszystkie Firma podjeta dziatania majgce ograniczy¢ zuzycie wody, mierzy zuzycie, prowadzi konkretne projekty
ubieganie sie o certyfikaty by je ograniczy¢ i uzyskuje efekty
Wszystkie Firma posiada cato$ciowa certyfikacje sSrodowiskowg na poziomie firmowym lub dla wszystkich

produktéw w portfolio

Wszystkie Ekoprojektowanie: uwzgledniono kryteria wptywu na Srodowisku przy procesie projektowania
produktoéw i zapewniono, ze wszystkie nowe produkty sg projektowane w sposob ekologiczny
(konkretna definicja ekoprojektu / polepszenia ma zosta¢ przekazana przez marke)

Wszystkie Pozyskiwanie: wdrozono standard dla dostawcow lub kodeks postepowania obejmujgcy wptyw
Srodowiskowy i spoteczny/etyczny

Wszystkie Pozyskiwanie: opracowano taricuch dostaw w celu okre$lenia wszystkich dostawcow z Poziomu 1

Wszystkie Pozyskiwanie: oceniono wyniki w zakresie zrownowazonego rozwoju dostawcow z Poziomu 1
z zewnetrzng strong (np. EcoVadis)
Wdrozenie
zrownowazonych praktyk

i sposobow pracy Wszystkie Pozyskiwanie: przeprowadzono fizyczne audyty u dostawcdw z uzyciem np. standardu SA8000

lub SEDEX (SMETA)

Wszystkie Przeprojektowano opakowanie dla logistyki/e-commerce (np. pudetka do wysytki do ponownego
uzycia/depozytowe)
Wszystkie Firma dotgczyta do koalicji dgzgcej do okreslenia ograniczenia wptywu opakowan, takiej jak SPICE,

Fundacja Ellen MacArthur

Wszystkie Firma raz w roku przeznacza fundusze na inwestycje w rozwigzania na rzecz najlepszych praktyk
Srodowiskowych w taricuchu dostaw i/lub przywrdcenia ekosystemow poprzez dziatania dla
Srodowiska

Firma przeznacza co najmniej 1% rocznego zysku marki na wsparcie na rzecz wiarygodnego
Finansowe wsparcie diugookresowego programu wspierajgcego srodowisko, ktory trwa przez wiele lat i obecnie
dla najlepszych praktyk (jesli marka ma roczny przychdd ponizej 25 miliondw w sprzedazy Sephora, musi przeznaczyé
dotyczacych ochrony co najmniej 25 tysiecy rocznie). Kwoty darowizn sg oparte na zysku za poprzedni rok
$rodowiska i rozwigzan przeznaczonego do konca kolejnego roku.

w zakresie wptywu

4. INFORMACJE DLA KONSUMENTOW | ETYKIETOWANIE SRODOWISKOWE

Marki muszg spetni¢ WSZYSTKIE z obowigzkowych kryteriow we wszystkich ponizszych podtematach

Produkty objete kryterium

Wszystkie
Marka przekazuje informacje dotyczgce zrdbwnowazonego rozwoju konsumentom na opakowaniu
(np. poprzez kod QR, jesli jest to konieczne) i w Internecie, w tym co najmniej 2 z nastepujgcych
(marka powinna dziata¢ w kierunku wszystkich):

. emisje dwutlenku wegla,

. informacje o mozliwosci $ledzenia sktadnikow,

. punktacja produktu odnoszgca sie do srodowiska naturalnego (opracowywana przez marke na

odstawie solinych metodologii np europejska metoda PEF - Product Environmental Footprint),

. rodzaj materiatdw wykorzystanych w opakowaniu pierwotnym i wtérnym,

. lokalizacja produkciji,

. % zawartosci zrownowazonych materiatdbw (pochodzgcych z recyklingu, biomateriatow w

ktadnikach i opakowaniu),

certyfikaty sSrodowiskowe/spoteczne

Instrukcje dotyczace recyclingu

Przekazywanie informaciji
srodowiskowych
konsumentom

]
2
3
P
4
5
6
S
7
8

Wszystkie 100% SKU: przekazuje jasne instrukcje o mozliwosci poddania opakowania recyklingowi
lub przynajmniej w Internecie), j. jak prawidtowo utylizowa¢ opakowanie/produkt

Edukacja konsumentéw na

temat zrbwnowazonych
zachowan

Marki muszg spetnié co najmniej 1 z nastepujgcych dodatkowych kryteriéw sposréd dowolnych ponizszych
podtematow

Podtemat Produkty objete kryterium

Wszystkie Marka nawigzata wspotprace z zewnetrznymi narzedziami lub zasobami dostarczajgcymi informacije
Srodowiskowe dla r6znych marek o produktach albo odsyta konsumentéw do istotnych zasobéw
Korzystanie (w materiatach internetowych, na mediach spotecznosciowych, na opakowaniu itp.)
z zewnetrznych
narzedziami lub zasobéw,

albo informowanie o nich

Najwazniejsze SKU Marka przekazuje informacje dotyczgce zrownowazonego rozwoju konsumentom na opakowaniu
(np. poprzez kod QR, jesli jest to konieczne), w tym: emisje dwutlenku wegla, informacje
o mozliwosci Sledzenia sktadnikow, punktacja produktu odnoszgca sie do srodowiska naturalnego
(opracowywana przez marke na podstawie kryteribw wybranych przez marke), rodzaj materiatow
wykorzystanych w opakowaniu pierwotnym i wtérnym, lokalizacja produkcji, % zawartosci
zrbwnowazonych materiatow (pochodzacych z recyklingu, biomateriatow w sktadnikach
i opakowaniu), certyfikaty Srodowiskowe/spoteczne.

Przekazywanie informaciji
srodowiskowych
konsumentom

Wszystkie Marka uczestniczy w sektorowych inicjatywach majgcych na celu zapewnienie wystandaryzowanych,
poréwnywalnych informacji o wptywie produktow na srodowisko (np. EcoBeautyScore)

Wszystkie Marka podnosi $wiadomos¢ na temat fazy uzytkowania i wptywie korica zycia produktu
oraz roli konsumentéw w ich ograniczaniu np. uczula na zmniejszenia konsupcji wody
Edukacja konsumentow na przy sptukiwaniu produktu, zacheca do uzytku opakowar zwrotnych lub ich ponownego
temat zrownowazonych napetniania, informuje o odpowiedniej dawce produktu, itp.

zachowan






